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RESUMEN Y CONCLUSIONES 

 

1. RESUMEN 

1.0. Ponencia Magistral Alessandra Zampieri. Directora JRC  

En el contexto global actual, presenciamos un impulso cada vez mayor a la 

bioeconomía en todo el mundo, con el objetivo de proporcionar alimentos 

inocuos y nutritivos a una población mundial creciente, pero también de brindar 

oportunidades de desarrollo sostenible y crear nuevos puestos de trabajo, a 

la vez que se trata de reducir el impacto medioambiental y el desperdicio 

alimentario. Alessandra ha mencionado la estrategia europea, vigente desde 

2012, así como las estrategias específicas o en proceso de desarrollo que 

tienen la mayoría de los Estados Miembros. En algunos de ellos, como España, la 

estrategia nacional se complementa con estrategias regionales. En su ponencia, 

Alessandra también ha presentado la biomasa como elemento esencial para la 

bioeconomía, así como la situación actual de la bioeconomía en Europa y las 

principales tendencias y perspectivas para los próximos años. 

 

1.1. Mesa de diálogo de políticas y estrategias de bioeconomía. 

En esta mesa se han expuesto la visión y experiencias sobre la implantación de 

políticas y estrategias de bioeconomía circular desde el punto de vista regional, 

nacional, europeo y centroamericano. 
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• Importancia estratégica de la bioeconomía circular: 8.3% de la mano de obra 

y 4.7% del PIB, mucho mayor si se incluyen los servicios (alrededor del 10%). 

Es también un elemento clave para la innovación en territorios rurales. 

• Políticas relacionadas con el desarrollo de la bioeconomía circular, conexiones 

y sinergias con otras normativas y documentos de planificación. Las políticas 

a desarrollar deben incorporar objetivos SMART (específicos, medibles, 

alcanzables, realistas y con temporalidad limitada).  

• La cooperación y establecimiento de alianzas entre los distintos actores 

implicados, tanto públicos como privados, son elementos clave para el 

desarrollo de la bioeconomía circular. Hay que destacar el papel primordial de 

los jóvenes y las regiones, e incidir en la educación y la gobernanza para el 

desarrollo empresarial y de la ciudadanía.  

• La Investigación, Innovación, Transferencia y Formación son claves para la 

implantación de la bioeconomía circular en las Comunidades Autónomas. 

• Es importante conocer las cadenas de valor de la bioeconomía, sus 

intermediarios y vínculos con otros sectores económicos, la sociedad y el 

medio ambiente: la bioeconomía ha de ser transversal.  

 

1.2. Mesa de diálogo de gobernanza territorial. 

El objetivo de la mesa es conocer las políticas, planes y estrategias en materia de 

bioeconomía circular, puestas en marcha en cada una de las Comunidades 

Autónomas (CCAA) participantes. 

• Las regiones europeas asumen el desafío de manera activa y existe un número 

creciente de estrategias regionales. Éstas permiten que cada región fije sus 

objetivos de acuerdo a su situación específica. 

• Las CCAA coinciden en destacar que el papel de la administración para 

fomentar la bioeconomía circular debe focalizarse en: 
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- Facilitar marcos regulatorios normativos favorables que permitan 

establecer modelos de gobernanza transversales que integren las 

diferentes visiones.  

- Sistematizar la información generada: sistemas de recogida de datos, 

e indicadores que permitan conocer, compartir y comparar datos a través 

de observatorios específicos. 

- Promover la colaboración entre los agentes implicados a través de 

estructuras sólidas: plataformas de colaboración. En particular, 

destacar la colaboración entre regiones. 

- Favorecer la creación de conocimiento (I+D+i) y el escalado 

industrial. 

 

1.3. Mesa de diálogo: casos de éxito de empresas.  

Se han compartido experiencias y lecciones aprendidas de empresas exitosas en la 

implementación de modelos de negocio de bioeconomía circular, con el fin de inspirar 

a otras empresas a adoptar enfoques similares y promover la transición hacia un 

modelo económico más sostenible y circular. 

Han participado: 

• FICOSTERRA: Nos ha hablado sobre la transformación de algas marinas en 

fertilizantes de uso en agricultura, jardinería y césped deportivo.  

• EXTREMADURA VERDE: Empresa que realiza actuaciones de restauración 

forestal tras incendios forestales en comarcas rurales. 

• FRUTILADOS DEL PONIENTE: Empresa que gestiona subproductos 

hortofrutícolas para la fabricación de alimento para el ganado.  

• COOPERATIVA SAN ISIDRO DE LOJA: La cooperativa aborda la gestión 

eficaz de los residuos derivados de la producción del aceite de oliva en las 

almazaras, y su valorización como fertilizante orgánico.  
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• CITOLIVA: Centro Tecnológico del olivar y del aceite. Proyecto sobre la 

revalorización de los residuos resultantes de las actividades de poda del olivo.   

• FEDERACIÓN DE COOPERATIVAS AGRARIAS DE CATALUÑA: El 

aprovechamiento de recursos biomásicos procedentes del arroz, almendra, 

avellana, algarroba,  

• CORPORACIÓN TECNOLÓGICA DE ANDALUCÍA: CTA es un clúster 

multisectorial que aglutina empresas en torno a la innovación para acelerar su 

competitividad y rentabilidad.  

 

1.4. Mesa de diálogo: cadena de valor de la bioeconomía con 

representantes de la cuádruple hélice 

El objetivo de la mesa ha sido conocer la visión y experiencias de los representantes 

del sector público, sector privado, sector académico y científico y de la sociedad civil 

en cuanto a su implicación y actuaciones para el desarrollo de la bioeconomía circular 

desde su ámbito de competencias. 

Se ha hablado de:  

• La necesidad de frenar el cambio climático y de buscar alternativas a unos 

recursos finitos. 

• El Papel del I+D+i como motor clave para impulsar el desarrollo de la 

bioeconomía circular al generar conocimiento, tecnologías y soluciones 

adaptadas a las características y necesidades particulares de cada región. 

• El conocimiento de los diferentes componentes disponibles en los diversos 

materiales vegetales y el desarrollo de procesos de extracción pueden suponer 

nuevas oportunidades para el desarrollo económico y social de las regiones 

y las zonas rurales. 

• Destacar la importancia de la formación académica con enfoque trasversal, 

grados y máster de especialización en Bioeconomía Circular etc., así como 
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colaboración con empresas del sector para una formación continua en 

Bioeconomía Circular.  

• La colaboración supone un cambio de modelo de relaciones entre actores.  

• La Importancia de la sociedad civil en todo el proceso: Necesidad de 

desarrollar programas de divulgación, formación e información y 

sensibilización de la sociedad en general y las personas consumidoras y 

usuarias en particular.  

 

2. CONCLUSIONES 

El modelo económico de la bioeconomía circular se basa en la producción y uso de 

recursos biomásicos renovables, así como en su transformación sostenible y eficiente 

en bioproductos, bioenergía y servicios para la sociedad. 

La bioeconomía es un concepto clave para marcar las prioridades del desarrollo 

sostenible, puesto que abre un mundo de oportunidades, de conocimiento y de 

crecimiento para las industrias y para la ciudadanía. 

 

2.1. Marco normativo 

• La bioeconomía es un facilitador de otras iniciativas y objetivos políticos 

(como los objetivos de Desarrollo Sostenible, el Pacto Verde, la mitigación del 

cambio climático, etc.) debido a su enfoque intersectorial y holístico, que 

equilibra las dimensiones medioambientales, sociales y económicas de la 

sostenibilidad.  

• La bioeconomía ha de ser sostenible. El mero hecho de que esté 

fundamentada en la biomasa no implica que no haya que considerar la 

sostenibilidad a la hora de diseñar estrategias de bioeconomía. La 

bioeconomía circular es un enfoque estratégico que ofrece una ruta hacia un 

desarrollo más sostenible, promoviendo la utilización eficiente de recursos, 
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incluyendo el abandono del modelo de usar y tirar, la reducción del impacto 

ambiental y la creación de oportunidades económicas.  

• La implementación de técnicas y la adopción de productos de base biológica, 

producidos de manera sostenible, tienen que ser atractivos para la industria y 

los consumidores. Así, es importante crear un ambiente normativo favorable y 

facilitar el acceso a financiación, tanto pública como privada.  

 

2.2. Territorialidad 

• El desarrollo de nuevas cadenas de valor en la bioeconomía circular requiere 

un enfoque que reconozca las especificidades regionales y locales. Es 

necesario disponer de datos fiables e indicadores y herramientas adecuadas; 

en definitiva, de una base de conocimientos basada en evidencias.  

• La bioeconomía circular ofrece nuevas oportunidades para el desarrollo de 

las zonas rurales, especialmente en el contexto de los desafíos actuales, 

como el cambio climático, la conservación de la biodiversidad, la 

independencia energética y la seguridad alimentaria. Estas áreas tienen 

potencia para impulsar la competitividad, diversificar los ingresos de los 

productores primarios, y crear de empleo en las áreas rurales. Todo esto es 

vital para retener y atraer talento en las zonas rurales. 

 

2.3. Integración, cooperación, papel de la I+D+i: 

• Incorporar el modelo de bioeconomía circular supone, en definitiva, un 

CAMBIO EN NUESTRA FORMA DE PRODUCIR Y DE CONSUMIR. Para ello 

es indispensable la participación de los actores implicados a todos los niveles. 

• COLABORACIÓN entre los agentes de la cuádruple hélice: academia, 

sectores público y privado y sociedad civil, para impulsar la demanda de 

productos y soluciones más sostenibles y adecuar la oferta a esta demanda.  
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• Considerar todos los aspectos y agentes de la bioeconomía como un 

modelo transversal, desde la producción de biomasa hasta los servicios 

asociados y el comportamiento de los consumidores. El análisis aislado de 

sectores oculta impulsores y barreras esenciales. 

• La I+D+i y transferencia de tecnología son elementos clave para aprovechar 

al máximo las oportunidades de la bioeconomía circular y dirigir 

adecuadamente las futuras acciones a través de políticas regionales.  

• Promover y afianzar tanto la generación de conocimiento como su 

difusión, adaptación a la realidad de cada territorio, así como la evaluación y 

búsqueda de soluciones a los retos que vayan implicando la implantación.  

• Promover la competitividad y el desarrollo de nuevos modelos de 

negocio asociados a la bioeconomía. Consolidar estas oportunidades de 

mercado en base al diseño de estrategias de marketing basadas en nuevos 

atributos de valor ligados a la bioeconomía. 

• La bioeconomía circular ofrece a las empresas oportunidades significativas. 

Por un lado, permite la diversificación de ingresos al transformar subproductos 

en valiosos recursos. Por otro lado, fomenta la innovación al impulsar el 

desarrollo de productos y servicios sostenibles, como biomateriales, 

bioplásticos, bioproductos y energía renovable, así como servicios 

ecosistémicos en los territorios, lo que mejora la competitividad empresarial en 

mercados cada vez más dinámicos y exigentes. 

• Los beneficios de la COOPERACIÓN con otras regiones: La 

implementación de las políticas de bioeconomía circular no se puede ver de 

manera aislada. La cooperación con otras regiones es necesaria para 

compartir conocimientos y experiencias en el ámbito de la bioeconomía, 

acelerando el aprendizaje y la adopción de mejores prácticas. Esto, a su vez, 

estimula la innovación y el desarrollo de soluciones que permiten abordar los 

desafíos globales de manera más efectiva. 
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2.4. Papel clave de los consumidores: sensibilización, comunicación  

• El consumidor desempeña un papel fundamental en el éxito de la transición 

hacia una sociedad circular. Para lograrlo, es esencial abordar la 

sensibilización ciudadana, y con ello, los tres principales desafíos que 

enfrenta: aprender a consumir de manera consciente, considerando más allá 

de la mera satisfacción de sus necesidades individuales; aprender a utilizar 

productos e insumos de manera responsable, en sintonía con la disponibilidad 

de recursos; y aprender a gestionar los desechos de manera sostenible. 

• Para lograrlo es esencial que se realicen acciones de COMUNICACIÓN Y 

DIVULGACIÓN sobre los beneficios de la Bioeconomía, incorporando el 

concepto en nuestro día a día. 

• Educación y formación continua a todos los niveles y de todos los agentes, 

a través de programas que incorporen los jóvenes y permitan a la ciudadanía 

tomar decisiones de consumo informadas.  
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